	Студијски програм: Пословна економија и предузетништво

	Врста и ниво студија: Основне академске студије, први ниво студија

	Назив предмета: МАРКЕТИНГ 

	Наставник: 

	Статус предмета: Обавезни 

	Број ЕСПБ: 5

	Услов: 

	Циљ предмета: Упознавање студената са теоријским и практичним знањима и вештинама у области маркетинга и односа с јавношћу, са инпутима практичне наставе и стручне праксе. Практично овладавање наставним градивом студијског програма јесте циљна функција предметног садржаја са имплементирајућим знањима апликативног софтвера интегралног маркетинг концепта са становишта профитних циљева пословних субјеката и финансијских институција, као и за успешно планирање, организацију и реализацију послова односа са јавношћу.

	Исход предмета: Теоријска, практична и апликативна знања и вештине јесу исход студијског програма у функцији стицања теориских и практичних знања и вештина на основним академским студијама као предуслов имплементације студијског програма.

	Садржај предмета:
Теоријска настава: Улога маркетинга у предузећу и тржиште, дефинисање модерног маркетинга, политика производа, политика дистрибуциј, политика промоције продаје, политика продајних цена, организација маркетинга, процес увођења маркетинга у предузећ, маркетинг као професија, општа пословна и маркетинг стратегиј, инструменти за дефинисање маркетинг стратегије, анализа и праћење маркетинг окружења предузећа, маркетинг истраживања и предвиђања тржишта, маркетинг информациони системи, селекција и позиционирање циљних тржишта, маркетинг планирање и одлучивање, планирање маркетинг програма, систем управљања производом, менаџмент продај, међународни маркетинг, индустријски маркетинг.

Практична настава: Циљна функција теоријске наставе јесте имплементација теоретских и стручних знања, обуке и праксе студијског програма маркетинга, у функцији стицања теоријског и практичног знања и вештина који детерминишу теорискијска и практична знања и вештине на основним академским студијама као предуслов имплементације студијског програма.

	Литература: 

1. Авакумовић Чедомир и Авакумовић Јелена, МАРКЕТИНГ, ПЕП БЕОГРАД - 2011.

	Број часова  активне наставе
	Остали часови

	Предавања: 2
	Вежбе: 1
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад: 
	

	Методе извођења наставе: Усмено излагање, разговор и дискусија, текст метода и метода вежбања. Наставни модалитети инкорпорирају: анализу случаја, пројектне задатке, реферате округлих столова, есејска питања, писмене вежбе, домаће радове, тестове, менторски рад и видео презентације.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена: 50
	Завршни испит: 30 
	Поена: 50

	активност у току предавања
	20
	писмени испит 
	50

	практична настава
	0
	
	

	колоквијум-и
	15
	
	

	семинар-и
	15
	
	


