	Студијски програм : Пословна економија и предузетништво

	Врста и ниво студија: Мастер академске студије – други ниво студија

	Назив предмета: СТРАТЕГИЈСКИ МАРКЕТИНГ 

	Наставник: 

	Статус предмета: обавезни

	Број ЕСПБ: 7

	Услов: 

	Циљ предмета: Упознавање студената са стратегијским маркетингом као новим подручјем маркетинга заснованим на теорији и пракси стварања и спровођења маркетинг стратегија, са посебним освртом на сегментацији тржаишта, избору циљног тржишта и позиционирању на изабраном тржишту, као и оспособљавање  за лакше препознавање питања од стратегијског значаја и  проналажење адехватних начина одговора зна њих.

	Исход предмета: Циљни исход  студијског програма је у функцији стицања теориских и апликативна знања из Стратегијског маркетинга као модерног управљачког концепта заснованом на сталном и адекватном прилагођавању активности предузећа променама на тржишту уз директно ослањање на маркетинг оријентацију, као суштину пословања базираног на потребама потрошача, 


	Садржај предмета:
Усклађивање потенцијала предузећа са потребама тржишта: Тржишна оријентација предузећа; Стратегијско планирање маркетинг активности; Маркетинг стратегија; Маркетинг стратегија и конкурентска предност; Идентификовање тржишних могућности. 
Прилагођавање понуде предузећа: Стратегијски приступ програму развоја нових производа; Приступ стратегији понуде тржишту; Марка и маркетинг стратегија; Стратегијски приступ формирању цена. 
Спектар маркетинг стратегија: Стратегија одржавања и повећања тржишног учешћа; Стратегија сегментације тржишта; Стратегија диференцирања понуде; Стратегија позиционирања производа; Маркетинг и глобализација светскепривреде. 
Претпоставке успеха стратегијске акције: Маркетинг стратегија и структура; Контрола и ревизија маркетинг активности.

	Литература: 

Авакумовић Чедомир и Авакумовић Јелена, СТРАТЕГИЈСКИ МАРКЕТИНГ, ПЕП БЕОГРАД - 2011.

	Број часова  активне наставе
	Остали часови

	Предавања: 2
	Вежбе: 2
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад: 
	

	Методе извођења наставе: Усмено излагање, разговор и дискусија, текст метода и метода вежбања. Наставни модалитети инкорпорирају: анализу случаја, пројектне задатке, реферате округлих столова, есејска питања, писмене вежбе, домаће радове, тестове, менторски рад и видео презентације.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена: 50

	Завршни испит 
	поена: 50

	активност у току предавања
	20
	писмени испит
	50

	практична настава
	
	
	

	колоквијум
	15
	
	

	семинар-и
	15
	
	


